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TRIPULAZIOA

MOBILIZAZIOA

DESTINOS

IBILBIDEAK

ABANTAILAK

Elkartekide bakoitzak sor-
men, estrategia eta era 
ginkortasun dosi handiak 
ditu, bere eguneroko jar-
dunaldiari arrakastaz aurre 
egin ahal izateko.

Komunikazio eta Publizitate  
Agentziak ezin beharrezko 
laguntza dira erronka berriei 
aurre egin nahi dioten em-
presa guztientzat.

Cita, ur, ore, Pala consulibus, 
us cas con Etraet, nox sen-
dem serfervirit, con ducer-
cerum demAbit, noterim us-
simus, ut inatus consultuius.

Lehiakortasunean hobetzeko 
marketin eta publizitate es-
trategia berriak garatzen lu-
gunduko dizun bidaia batean 
murgilduko gara elkarrekin.

Profesionaltasuna, kode de-
ontologiko propioa eta BE-
GIRA, Euskadiko publizitate 
ez sexistarako autoerregulazi-
oarekin bat egiten duen enti-
tatea.

HELMUGAK
Tripulazioak erosotasuna eta 
lasaitasuna nabarituko du 
ibilbidean zehar. Eta emaitza 
ezin hobeak izango ditu bi-
daia bukatzean.

* Bizkaiko Publizitate Agentzien Elkarteak ez 
du erantzukizunik hartzen argitalpen honetan 
jasotako edukiengatik, ezta sor litezkeen kalte 
moralengatik ere.
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TRIPULACIÓN

MOVILIZACIÓN

DESTINOS

ITINERARIOS

VENTAJAS

Cada asociado contiene altas 
dosis de creatividad, estrate-
gia y eficacia necesarias para 
afrontar con éxito su jornada 
diaria.

Las empresas de comuni-
cación y publicidad cons-
tituyen un apoyo esencial 
para las empresas de todos 
los sectores en la apuesta por 
emprender nuevos retos.

Cita, ur, ore, Pala consulibus, 
us cas con Etraet, nox sen-
dem serfervirit, con ducer-
cerum demAbit, noterim us-
simus, ut inatus consultuius.

Les acompañamos en  un via-
je para desarrollar estrategias 
de marketing y publicidad 
como elemento de mejora de 
competitividad.

Garantía profesional, código 
deontológico propio, y en-
tidad adherida a BEGIRA, 
organismo por la autorregu-
lación para la publicidad no 
sexista de Euskadi.

DESTINOS
La tripulación experimentará 
confort y bienestar durante 
el itinerario y un resultado 
final óptimo al finalizar el 
trayecto.

* La Asociación de Agencias de Publicidad de 
Bizkaia no se hace responsable de los conte-
nidos recogidos   en esta publicación ni de los 
prejuicios o daños morales que pudieran dar 
a lugar.
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ESTRATEGIA ONLINE
 
 
Las páginas web  y tiendas online 
deben desarrollarse pensando en las 
necesidades de cada organización, a 
través de un discurso corporativo 
eficaz, ofreciendo al usuario una 
experiencia de navegación y consumo 

plenamente satisfactorios.

BRANDING

Mediante el análisis y la decodificación 
de los valores de productos y servicios 
se construye la arquitectura de marca 
y su identidad visual corporativa. La 
capacidad de una marca para expresar 
posicionamiento y ventaja competitiva es 
condición clave para su éxito.

MARKETING Y PUBLICIDAD
 

Pensamos en las motivaciones que 
hacen reaccionar al consumidor, y 
desarrollamos campañas  y acciones 
específicas bajo una promesa de valor 
interesante, evocadora y aspiracional. 
Creatividad en busca de funcionalidad, 

estética y emoción.

"Si no eres una marca, serás una mercancía"
-Philip Kotler-

marks

94 402 06 72
www.enlineacomunicacion.com

enlineaestudio@gmail.com
Autonomía 14, 48012 Bilbao
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